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Cenarioem 2017

Jornal da USP

https://jornal.usp.br > Universidade
Cursos da USP: Estatistica é considerada a profissédo do ...
22 de ago. de 2017 — Apesar de pouco conhecida, a estatistica — ciéncia que coleta, analisa e
sumariza dados — é reconhecida como a profissao do futuro na era do Big ...

O Futuro das Coisas
https://ofuturodascoisas.com » estatistica-uma-das-profis...

Estatistica: uma das profissdes do futuro
17 de abr. de 2017 — O “estatistico do futuro” ndo deveria apenas realizar calculos e analise
dos dados, coisas que softwares irdo assumir por completo. E preciso ...

Superinteressante
https://super.abril.com.br » cultura > 6-razoes-para-acre...

6 razdes para acreditar que estatistica é a profissao do futuro
15 de abr. de 2011 — US$ 12 bilhdes sao gastos por ano com pesquisas que geram
informagdes capazes de aumentar em até 100% o lucro de uma empresa.







Na faculdade...
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Iniciacao Cientifica

Adolescentes em
situacao de violéncia
no Espirito Santo:

uma analise dos casos
notificados

Analise Descritiva

Anélise de dados
reais utilizando R

e

Tratamento de dados

Dados publicos dos
hospitais do ES

Comunicacao

Interface com profissionais
da saude



Engenheiro de
Dados

Professor

Cientista de Dados

Estatistico ambiental

Pesquisador

Analista de
Marketing

Especialista em IA

Atuario

Bioestatistica

Arquiteto de Dados

Analista de Esporte

Estatistico
Governamental

Analista de Dados

Analista de risco

Consultor de
Négocio

Analista de ML

Especialista em
Finangas

Analista de
Experiéncia do
Usuario



Estagio em tech na Wine

Wine tech
E-Commerce de vinhos
15 vagas
3000 candidatos

' U

O poder da graduacao > 1 O A\ S - e

Em estatistica




Construcao de bases em SQL

Customer Value

top ten accounts by country

@ Order Revenue +

I e 65w i % ©

Raw results v F

o N oo s @~

SELECT
o_orderdate AS Date,
o_orderpriority AS Priority,
sum(o_totalprice) AS Total Price
FROM
samples’.
WHERE
o_orderdate > '1994-01-01'
AND o_orderdate < '1994-01-31'
GROUP BY
1
2
ORDER BY
L
2

« ords

5] Date 48, Priority
1994-01-02 1-URGENT
1994-01-02 2-HIGH
1994-01-02 3-MEDIUM
1994-01-02 4-NOT SPECIFIED
1994-01-02 5-LOW
1994-01-03 1-URGENT
1994-01-03 2-HIGH
1994-01-03 3-MEDIUM

1004 A1 2 A AT enEriEiEn

® 125 751 ms | 145 rows returned

+  New result table: ON v

Q

.00 Total Price

96444609.82
93497904.94
88800085.02
97955477.98
98015661.37
92534508.96
92286715.43
93521575.91

07880R21 AR

v | Save

Refreshed a minute ago

Arquitetura e Engenharia de dados

Ingest
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Azure Databricks
SQL Analytics
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Azure Data

Azure DevOps

Bronze Silver

Azure Data Lake DELTA LAKE

Storage

Store
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Azure Active
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Azure Monitor

Serve
Azure Azure
Machine Kubemetes
Learning Services
Power BI

°
®

Azure Synapse
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Azure Cost
Management
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Analista de Bl na Wine
UX: Experiéncia do Usuario
Analise dos dados de usuarios

Problema com bases de dados
Falta de dados essenciais para o

negécio

Dashboard 10-06-2020 10-10-2020

%

) 178+

Save Products

8 190+

Sales Products

Dashbord DAILY  WEEKLY YEARLY @Oniine @ Store Analytics
Overview of latest Month

$6468.96 =

- . 80%

10 / Transactions
Current Month Sales o,

05

@

m Jon Feb Feb Mar Apr May

L

Wallet Ballance Referral Earning Estimate sales Eaming ® sale Distribute ® Return
$3,567.80 $1589.53 $2651.50 $53,567.54
- : .
Criacao do time de pesquisa
Recent Activities Order Status
Overview of f latest montt th
~
Estruturacédo do processo de e @) TSkt e .
Nikolai Updated a Task
peSq u I S a d O Zero INVOICE CUSTOMERS FROM PRICE STATUS
: . ’ Deal Added

Haayase Panshi Updated a Task 12386 Charly dues Russia $2652

Published Article 12386 Charly dues Russia $2652

Sonshi Updoted o Artice Showing 1t0 20 entries C1@3456

40 Mins Ago




Planejamento Alinhamento

Objetivo do teste Autorizacao

Definigdo do publico Disposi¢cao das pessoas
Defini¢do do roteiro

Cendrio

Tamanho da amostra para
estimar uma proporg¢do

Tamanho da amostra para
estimar uma média

Amostra aleatéria p(1—p) o2
simples e2 a2
Amostra
L L 2
estratificada Zinzy Wapn (1~ pn) Zhoa Waoi
: > >
proporcional e e

Amostra
estratificada 6tima

(Zﬁ=l Wnan)z

(Zha Wn/Pn (T = pn))z
o2

e?

Preparacao

Produzir protétipos
Organizar local
Setup softwares

Pai/Mae e Tio/Tia

Calculadoras Amostrais para calculo de N minimo para métrica

de sucesso Proporgao

1- Populagéo infinita

norm

sampl e_relative_err
alternative_rate

av (control_|

z_quantile = norm.ppf(significance)

Aplicacao
(o
-

Conducéo do teste
Registro do teste
Streaming

Mensuragéo

ft_error, confidence_level, control_rate):

Conclusao

Planilha de métricas
Resultados
Plano de agado

Apresentacao

9

L Z R
) 3 i;(h.A

%
Apertou o interfone, tocou a campainha
. ou bateu palmas... Quem é?



Problemas de assertividade

Omissao de opnides

B

A

CONTROL VARIATION
Variacao Visitas Conversoes axde = Diferenca
Conversao
Original 342 69 20,18% 0%
Sem 299 145 53,90% +167%
telefone

Criacao do time de experimentacao

Apenas com a teoria em mente

[ Testes para comparacéo de proporces ]
Y
Uma amostra Duas amostras m
Amostra é dicotémica categorias > 2
considerada
grande N&o paramétrico
Dependentes

Teste Z para uma
proporcéo

22 | categorias =2 l l l
McNemar [

l

N&o paramétrico

Qui-Quadrado
a Qi —Quadrado

e Qui-Quadrado
[ HiEme ] [de Aderéncia ]

L

Freq. esperadas < 5

Qui-Quadrado ] [ Q de Cochran ]

Teste Z para
duas
proporcdes

Amostra &
considerada
grande



Clusterizacio de clientes Melhoria no clube wine
=~ Recomendagé&o para cada grupo Personalizagdo do APP



Analista de dados no Ifood - Parte 1

Experimentacao em CRM
Time de marketing do Ifood

Automatizacao de processos
estatisticos
Célculo de amostras, chatbots.

Workshops educativos

Aulas e palestras sobre
estatistica e conceitos basicos
para times de negdcios

Reativacao/Ativacao / Teste xx _ mm/aa

Detalhes do teste

Objetivo

Hipétese

Motivador

Mecanica

Quais 30 as alternativas que vamos testar?
Quais as modificagbes de cada uma?

Qual o publico?

Variagao A:
Variacao B:

KPI de sucesso
o

Métricas descritiva
o o
Links Gteis

Teste de hipoéteses

O que é?
Para que serve?

Por que devemos usar?

Resultado e Concluséo

Controle. Variavel Delta

Teste de hipotese

[T [ S —-—

Com 95% de confianga, podemos dizer que a
diferenga do teste é incremental

Média Metrica
2

freqabs (reqrel) | freqabs (freqrel) | vaagaoem % | que ha um incremento o teste, nao existe uma

Com 95% de confiana, néo temos indicios de

diferenca significativa

* Diferenca significativa: nao foi por acaso, existe uma diferenca estatistica entre os dois

grupos ( ha um incremento do teste)

*Nao existe uma diferenca significativa: nao existe uma diferenca estatisticamente falando,

o teste nao foi incremental (nao fez diferenca)

Conclusio muito sucinta.
Dados que tragam, de forma resumida, os impactos dos kpis de sucesso, de forma % e
absoluta

Também trazer impacto com rollout total de MUB e R.
Ex: economia de R$IM com zero impacto de MUB.

irhanda Borem



Analista de dados no Ifood - Parte 2

RU = wF x Feynman + wM x MP + wT x TP + wM x Mecanica

. ~ MP = Mediana Entre Pedidos
Tlme de rEtengao TPi= 7{(’1711)0 Sem Ptcd'i([o
Testes de cupons para grupos T —

especificos
a4
- a3
Modelos de classificacao de "
clientes a1
Machine Learning ) : b 5 pS % 9
Dias até o
Préximo Pedido Dias sem Pedir Més para Investir Razdo de Urgéncia Bucket
. . 1 8 MO 8,00 9
@ Primeiro contato com DS 5 0 >l
. ., . 22 28 MO 1,27 7
Entendimento das variaveis, ° 1 Mo 122 e
s qe . 3 1 MO 0,33 3
codigos e melhorias = o o8 2 | siorase
37 23 M1 0,62 9
33 16 M1 0,48 8
46 20 M1 0,43 6
54 20 M1 0,37 4
54 19 M1 0,35 3
1

42 1M1 0,02




Canais de midia

Cientista de Dados no Ifood - Parte 3

e Marketing Mix Modeling (MMM)

Investimento de midia

Youtube — Tiktok SESSOES

'f\ Yt :)=i Intercept + fj X — _"_Jya + Broi- holy + Bsea.sea; + Birena-trendy + -+ + Bprc. ETCy + €
A S decay ; i
; J ; ; !
/ ‘\ I \Hollday, Seasonality and Trend effect* /:
D dent i ion:
Influencers = ependent Main components of the function:
Variable

Independent Variables

1. Adstock transformation: Xdecayt'j = Xt,j+ gj-Xdecayt'j_l
a
Xdecay, ;

2.S Curve transformation: S Curve (x,j) = fj X 47—
2 J a
xdecayt’ j re

where: Y. = revenue at time t

t = time index of dependent and independent variable (week)
Out Of

Home j = media index (e.g.FB,TV,00H) and B,a,y,8 = regressor specific to each media j

y implemented on the S — Curve is a transformed y where ¥ qn= quantile(Xaecay j V)
inem
Cinema Bere, ETC, = further independent variables to be added to the model (e.g.competitor, promotions)

& = Error term (accounting for all the other factors not addressed in the model)



S0 = baseline @
} Comportamento organico
efeitos temporais e naturais
+ orders + pushes_clicked + n_accounts + installs + ... } Métricas de negdcio
+ spend_google + spend_tiktok + spend_youtube } ------------------------------

+ spend_tv + spend_eventos + spend_out_of_home +

Toda variagdo que nao puder ser
atribuido a comportamento
‘organico’

+ erro

InputCollect <- robyn_inputs(
dt_input = Robyn::dt_simulated_weekly,
dt_holidays = Robyn::dt_prophet_holidays,
date_var = "DATE",
dep_var = "revenue",
dep_var_type = "revenue”, Geometric adstock Weibull adstock
prophet_vars = c("trend”, “season”, "holiday"),
prophet_country = "DE",
context_vars = c("competitor_sales_B", "events"),
paid_media_spends = c("tv_S", "ooh_S", "print_S", “facebook_S", "search_S"),
paid_media_vars = c("tv_S", "ooh_S", "print_S", "facebook_l", "search_clicks_P"), i H N\
organic_vars = "newsletter”,
factor_vars = "events”,
window_start = "2016-11-23",
window_end = "2018-88-22", — i—

adstock = "geometric”,

Common probability distribution used to model adstocking curves

0 be defined separately Peak occurs at the beginning and starts There is a delay in the peak. It is usually
hyperparameters = NULL, to diminish from the start. It is usually used to represent offline marketing or in
calibration_input = NULL modelled by a geometric or exponential segments on which it takes a while until

) distribution. the customers take action (e.g. car selling).



Saidas do modelo em R

One-pager for Model ID: 3_130_15

Adj.R2: train = 0.9344, val = 0.7782, test = 0.9565 | NRMSE: train = 0.0586, val = 0.5718, test = 0.2704 | DECOMP.RSSD = 0.408 | MAPE = 0.7773

Response Decomposition Waterfall by Predictor
sign [l Posie

(ntrcep)

newsietier

ovents

Total Spend% VS Effect% with total ROI
Etectsrare || Spancsrae @ ROl

search S

o% 20% 0% 0%
Total Shara by Channel

Geometric Adstock: Fixed Rate Over Time

seacns | 165%

s I =
nevsiener [N 5%

s [ 4%

0%
‘Thetas [by week]

Response Curves and Mean Spends by Channel

Response.

256

o

o 50K
‘Spend (carryover + immediate)

Budget Allocation Onepager for Model ID 3_130_15
Adj.R2: train = 0.9344, val = 0.7782, test = 0.9565 | NRMSE: train = 0.0586, val = 0.5718, test = 0.2704 | DECOMPRSSD = 0.408 | MAPE = 0.77
Simulation date range: 2018-12-10 to 2018-12-31 (4 weeks) | Scenario: max_response

Actual vs. Predicted Response
- — Predted

Total Budget Optimization Result

Initial Bounded Bounded x3
Spend: 0%
£l Resp: +39.0%
ROAS : 2.59
H 241M
i om 2.13M
l 1.74M
W 932K 932K 932K
™ "
2ote 2o e a0 -
Date. L]
total spend total response total spend total response total spend total response
In-cluster bootstrapped ROI with 95% CI & mean
Budget Allocation per Channel*
s i Initial Bounded Bounded x3
s
sttt —
s —pe i
]
2
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&
s
facebook S 1
o 2 . .
Immediate vs. Carryover Relponu Percentage spend%  responsefe ROAS mROAS spend%  response® ROAS mROAS spend®%  response® ROAS mROAS
campover [l o P AT
Sil p Curve for Sel Period
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Spend** per week (Mean Adstock Zone in Grey)
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Fitted * When reallocating budgat, mRO) g
amw budget pper ranges per modia

Robyn v3.10.3 [R4.21]



6,2%-7,3%

Impacto das campanhas de Marketing
em usudrios ativos no APP (xM -yM)

4,4% -5,6%

Impacto das campanhas de Marketing
em usuarios novos no APP (xM -yM)

suma?

500K

00K

200K

Existe incrementabilidade nessa campanha?

Quais dias foram os mais incrementais?

Quais os canais mais eficientes?

Quantos dias posso ficar sem agdes até que o efeito

KPI

e  Qual o valor étimo de investimento para cada meio?

40,000

30,000

20,000

10,000

o Google
Tv

Radio
@ Tiktok

15 abr. 29 3br. 13ma 27 mai 10jun 24jun. o8jul 2ju 05 ago. 19 ago.

Saturation by channel

® Current @ Recommended

Meta technologies
Display

v

Online video

Print

$0 $100,000 $200,000 $300,000 $400,000

Average monthly investment



Alta procura e altos
salarios

Computacgédo / Tl / Eng. Software
Sistemas de Informagéao

Area de Engenharia
Contabilidade / Finangas

Estatistica/ Matematica
Matematica Computacional

Fisica / Quimica

Marketing / Publicidade
Comunicagéo / Jornalismo
Ciéncias Biolégicas / Farmacia
Medicina / Area da Sadde

Outras

Fonte: Data Hackers - pesquisa State of Data Brazi

Capacidade analitica, conhecimento especializado,
conhecimento de negdcios e comunicagao.

Salarios dos profissionais CLT de dados em 2024

em diferentes momentos da carreira

Faixa salarial Pleno Senior Gestor

Junior

Acima de R$ 20 mil ®

de R$ 16 mil a R$ 20 mil

de R$ 12 mil a 16 mil

de R$ 8 mil a 12 mil

de R$ 6 mil a 8 mil |

de R$ 4 mil a 6 mil L o

de R$ 3 mil a 4 mil T

de R$ 2 mil a 3 mil

Até R$ 2 mil

*QObs: As estimativas salariais sdo aproximagoes. No momento da pesquisa ndo coletamos o salario bruto dos participantes, portanto as
aproximagdes foram feitas com base em faixas salariais (presumindo uma distribui¢do uniforme dentro das faixas).







